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(주)경남무역
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Ⅰ. 2022년 사업계획

 1. 경영목표와 전략

  
경영목표 3,800만불 수출 및 당기순이익 1.8억 달성    

                                       

  

국가별 맞춤형 전략수립 가공식품 주력사업 육성

○ 각 국별 위드 코로나 정책 전환에

대응한 맞춤형 전략 수립 

 - 일본은 파프리카 소비자 구매편의  

포장 및 토마토 신품종 수출확대

- 동남아는 딸기, 포도 고급 품종  

수출 비중 확대로 경쟁력 제고 

 - 미국, 태국 등 가공식품 중점시장

주력상품 안정적 공급체계 구축

○ 가공식품 안정적 수출기반 구축

으로 주력사업 육성   

 - 미국, 동남아시장 주력바이어 

연계강화로 수출품목 안정화

- 온라인 수출상담회 개최 및 비대면  

판촉전 확대로 일본, 유럽 신시장 개척  

 - 미국 최대 온라인마켓『아마존』경남

브랜드관 운영을 통한 유망품목 발굴

○ 대규모 농산물 수출을 통한 국내가격 안정

○ 농산물 수출시장의 공정한 거래질서 유지

- 민간업체의 수출가격 및 물량 담합 등 횡포방지

【참고】현대경제연구원, 금융연구원

2대 경영전략 

▷ 미국 경기회복을 위한 양적완화 정책 종료 및 금리인상

   기대감으로 달러 강세 유지 

※ 평균환율 : 2021년 1,145원 → 2022년 1,135원(1.0%↓)  

▷ 국내경제성장은 2021년 경제성장율(3.8%)대비 둔화(2.8%)

▷ 국가수출은 2021년 수출 증가율 대비 감소(21.8% → 1.0%)

2022년 경제전망
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2. 2021년 주요성과

  
 영업실적 

  

구  분 단위
2021년 2020년

실  적
전  년
대 비목 표 실 적 달성율

수 출 계 천 불 35,000 35,120 100% 31,736 111%

․농산물 〃 24,000 22,583 94% 21,614 104%

․수산물 〃 11,000 12,537 114% 10,122 124%

 

○ 매출액 

- (’20년) 44,042백만원 → (’21년) 42,810백만원(3%↓)

- 냉동오징어 내수판매분 매출액을 판매금액 기준에서

수익금액 기준으로 변경함에 따라 ‘21년 매출액 소폭 감소

○ 순이익 

- (’20년) 54백만원 → (’21년) 157백만원 예상(191%↑)

- 사업확대에 따른 매출이익 증가

- 코로나사태로 인한 해외출장 제한 등 경비절감 노력으로 비용 감소
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 분야별 성과  

  1. 언텍트 마케팅 활성화로 가공식품 성장기반 구축

○ 온라인 화상 회의실 구축을 통한 중소기업 제품 수시 수출 상담

※ 금년 1월 화상 회의실 구축(국비 20백만원 확보)

○ 미주, 일본, 베트남 등 신규시장 개척을 통한 수출시장 다변화 

○ (’20년) 7개국 2,000천불 → (’21년) 8개국 3,389천불 전망

 
○『울타리 USA』와 MOU체결, 3년간 500만불 수출협약  

- 미국 내 한국 농식품 최대 온라인 쇼핑몰 운영사인 울타리 USA와 

    경남 농식품 수출입 및 시장정보교환 등 공동 협력사업 확대 

2. 도·시군 화상 수출상담회 정착으로 농식품 수출기반 강화 

○ 코로나 확산에 따른 화상 수출상담회 필요시 수시 개최 

○ (’20년) 8개국, 8회 → (’21년) 10개국, 16회  

3. 2021 경남특산물박람회 성공적 개최 

○ 코로나19 특별방역지침 준수 및 사회적거리두기에 최적화된 전시장 조성

○ 라이브커머스 도입으로 참가업체 포스트 코로나 대비 마케팅 기회 제공

4. 파프리카 국가 전체 수출 감소에도 당사는 적극적인 마케팅으로 실적 증가 

○ 국내가격 불안정에도 생산농가 지속적 수출 지도

※전년 대비 수출증감률 : 국가전체 5.1%↓, 경남무역 1.0%↑

5. 딸기 필리핀 신시장개척 노력으로 수출국 다변화   

○ ‘21년 6월 한·필리핀 식물검역 협정 타결에 따른 적극적인

신규바이어 발굴 노력으로 첫 수출 추진(30톤, 53천불)

농식품� 미국� 온라인시장� 진출
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3. 2022년 주요사업 추진계획

가. 사업목표 

영업목표

 ❍ 수출 38,000천불(‘21년 대비↑8%)

구   분 단 위
2022년
목  표

2021년
실  적

증 감 전 년
대 비

수

출

계 천 불 38,000 35,120 2,880 108%

농 산 물 〃 24,000 22,583 1,417 106%

수 산 물 〃 14,000 12,537 1,463 112%

수익목표

❍ 당기순이익 180백만원(‘21년 대비↑15%)

(단위 : 백만원)

항   목   별
2022년
목  표

2021년
실  적

증 감 전 년
대 비

매 출 액 45,642 42,810 2,832 107%

매출원가(△) 43,345 40,653 2,692 107%

일반관리비(△) 2,198 2,113 85 104%

영업외손익 99 121 △22 82%

법인세비용(△) 18 8 10 225%

당기순이익 180 157 23 115%
   
  ※ 코로나 재확산으로 소비위축, 물류비용 증가 등 어려움이 예상되지만 

      국가별 맞춤형 전략추진으로 전년수준 이상 수익 달성 계획 수립  
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 나. 국내외 마케팅 수탁사업(도‧시군) 

도·시군 국내외 마케팅 수탁사업으로 전시박람회, 농수산물 판촉전,

수출상담회, 중소기업 해외인증 지원 등 연 30여회 추진

해외마케팅 및 수출기반조성 사업 

❍ 농수산물 판촉전 : 10회(미국, 캐나다, 일본, 중국, 동남아 등)

  ❍ 수출상담회·전시박람회 : 10회 

❍ 중소기업 해외인증 및 통·번역 지원 : 업체당 100~300만원 한도 

❍ 해외 농식품 안테나숍 운영 : 4개소 (미국 1 중국 2, 태국 1)

❍ 경남 활수산물 수출물류거점센터 수탁 관리

- ’21. 11월 거점센터 운영업체인 ㈜아라에서 베트남 첫 수출 

 - 운영업체를 통해 수요지역 수출 확대 

2022년 경남특산물박람회 개최

❍ 주최/주관 : 경상남도, 창원시 / (주)경남무역

❍ 장소/기간 : 창원컨벤션센터 / ‘22. 11. 17 ~ 11. 20(4일간)

❍ 개최규모 : 400부스, 300개 업체(18개 시군)

❍ 주요내용 : 농·수·축·임산물, 가공식품, 관광 등 홍보·판매 

미국 온라인마켓『아마존』경남 브랜드관 운영 사업 

❍ 사업대상 : 중소기업 농수산식품 및 생활용품

❍ 사업규모 : 20개사 20여 제품 내외 

❍ 사업내용 : 경상남도 브랜드관 입점 및 사업대행

경남 농산물 브랜드 육성 사업 운영 

   m 사업대상 : 경남 주소득 4개 과종 명품브랜드 육성

   m 참여농가 : 13개 시군, 243농가 / 판매목표 : 2,000백만원
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